= B

r};tlling

Longo’s Markets aus Kanada hat sein neues Kleinflichenformat in einem denkmal-
geschutzten Hochhaus in Toronto realisiert, das zum Kulturerbe der Stadt gehort.
Deckenhohe Wandbilder verweisen auf den Ursprung des Gebdudes als Sitz eines

Mineralolkonzerns.

Das Unternehmen Longo’s Markets ist im glei-
chen Takt wie die Stadt Toronto mit ihren
weitldufigen AuBenbezirken gewachsen. Zum
60-jahrigen Jubildaum seines Bestehens betreibt
der kanadische Lebensmittelfilialist ein Netz
von 28 Markten in Toronto und Umgebung.
Die gesamte Region erlebt aktuell einen Bau-
boom. Es wird geschatzt, dass 2020 rund 7,1
Mio. Menschen im GroRraum Toronto leben
werden.

Diese glinstigen Rahmenbedingungen
flihrten bei den Verantwortlichen von Longo’s
Markets zu der Entscheidung, das City-Format
s1he Market by Longo’s“ weiter zu forcieren.
Das Designunternehmen Ampersand Studio
wurde mit dem Entwurf eines neuen Formats
beauftragt, das sich in die Lobby des ehema-
ligen Firmensitzes von The Imperal Oil Co.
(,,Exxon Mobil“) einfligen sollte. Das 23-stéckige
Blrogebaude, in dem das Unternehmen friiher
untergebracht war, wurde 1957 an der St. Clair
Avenue West errichtet. Seitdem Imperial Oil
den Standort 2004 aufgegeben hatte, fand sich

zundchst keine angemessene Nutzung flir das
Hochhaus. Nach dem Erwerb durch Longo’s
wurde das Gebadude von seinen neuen Eigen-
timern in Imperial Plaza umgetauft. Es wird
im Erdgeschoss als Einzelhandelsflache und
dartber als Wohnflache genutzt.

The Story of Oil
Durch die Umwandlung der oberen Stockwer-
ke in 400 Eigentumswohnungen hat Longo’s
sich vor Ort einen festen Kundenstamm flr
sein hochwertiges Lebensmittelangebot gesi-
chert. Hinzu kommen Tausende Beschéftigte
aus den benachbarten Burohochhdusern. In
der eindrucksvollen Lobby des Gebdudes mit
ihrer sieben Meter hohen Decke befindet sich
nun auf 790 gm Verkaufsflache die neue Filia-
le von Longo’s sowie ein LCBO-Spirituosenge-
schéft (Liquor Control Board of Ontario).
Ampersand Studio, eine in Toronto ansés-
sige Agentur flir Strategie und Design im Ein-
zelhandel, entwickelte das Storekonzept flr
den neuen Longo’s-Standort. Glen Kerr, Leiter
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von Ampersand Studio und sein Team, konzi-
pierten das Geschaft so, dass die dominan-
ten deckenhohen Wandbilder ,The Story of
Oil“ des kanadischen Kiinstlers und Malers R.
York Wilson mit einbezogen werden konnten.
Die urspriinglich von Imperial Oil in Auftrag
gegebenen Wandbilder bilden nun die Kulisse
fir die Checkout-Zone des Markts. Sie erzah-
len die Geschichte des Ols von seinem unter-
irdischen Ursprung bis zu seiner heutigen Nut-
zung im Rahmen der Energieerzeugung.

Um den Design-Stil nachzuempfinden,
der zur Zeit des Baus von Imperial Plaza beliebt
war, entschied sich Ampersand Studio fir eine
individuelle Gestaltung der Verkaufsdisplays,
Hangeleuchten, Wandleuchten und Kassen.
SImperial Plaza gehort zum Kulturerbe von
Toronto. Unserem Empfinden nach war es
wichtig, die Architektur des Geb&udes wider-
zuspiegeln und uns dabei mit der Denkmal-
schutz-Behdrde abzustimmen®, sagt Kerr. Das
Denkmalschutzverzeichnis der Stadt Toronto
enthéalt eine Liste von Gebauden, Bauten und



Bild unten: Individuell designte Wandleuchten
akzentuieren die historischen, in die Fensterfront
integrierten Bilder

Bild rechts: Die Hingeleuchten geben dem
Lebensmittelmarkt zusatzlich Atmosphére

Bild rechts unten: Die ,Deli“-Schilder locken die
Kunden in den hinteren Bereich des Ladens

Grundstiicken, die unter dem ,Ontario Herita-
ge Act® geschitzt sind.

»,Das Angebot in dieser Filiale ist rela-
tiv klein und umfasst nicht die gesamte Aus-
wabhl, die in unseren Supermaérkten erhalt-
lich ist“, erklart CEO Anthony Longo. Zu den
besonderen Ausstattungsmerkmalen zahlen
ein Steinofen flr Pizza, eine Frischetheke mit
einer umfassenden Auswahl an K&se sowie
ein Starbuck’s Coffee Shop.

Die Werkstoffe Marmor und Granit, die
zur urspriinglichen Lobby gehdrten, wurden in
die architektonischen Details und die Laden-
ausstattung integriert. Die Bereiche mit gerin-
gerer Deckenhdhe wurden von den Architek-
ten in Keramikfliesen und wiederverwertetem
Holz eingefasst. ,,Wir wollen den Kunden das
Bild eines offenen und freundlichen Lebens-
mittelgeschéfts vermitteln, damit bringen wir
Longo’s eigene moderne Interpretation zum
Ausdruck®, erlautert Architekt Kerr.

www.longos.com
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Longo’s

Stark in der Region

Longo’s ist eine kanadische Lebensmittelkette im Familienbesitz, die 1956 von drei Bri-
dern - Tom, Joe und Gus - gegrliindet wurde. Nach dem Start mit einem 140 gm grofen
Obst- und Gemiisegeschaft wurde das Filialnetz Schritt fiir Schritt weiter ausgebaut. Derzeit
gibt es im GroBraum Toronto 28 Longo’s-Lebensmittelfilialen mit rund 5.000 Beschaftigten.
Sieben Filialen sind direkt in der Stadt gelegen, darunter das kleinere City-Format ,The Mar-

ket by Longo’s®. AuBerdem betreibt Longo’s die Online-Plattform www.grocerygateway.com
und einen Online-Lieferservice fir Lebensmittel.
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