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UNE OFFRE 100 % B10

Auchan tente I'aventure du bio en ville
sans aucune référence 4 la maison mere,
sur une petite surface de 237 m?

Cceur de Nature, le bio
de centre-ville facon Auchan

L’enseigne nordiste a décliné

son Ceeur de Nature dans une version
destinée aux petites surfaces
urbaines, en reprenant les codes

des spécialistes du bio.

LE CONCEPT

= Un agencement

et une offre calqués
sur les magasins
spécialisés bio.

= Une forte densité de

références et un large
choix de vrac.

= Lajout de services
trés axés proximité

! (snacking, pain frais...).

e 23 septembre, Auchan a

ouvert son magasin bio

Coeur de Nature dans Paris,

(IX® arr.). Cette inaugura-
tion est un marqueur de la vo-
lonté de rattraper le retard du
groupe en matiére de concept bio
urbain, alors que Monoprix (avec
Naturalia) et Carrefour (avec
Carrefour Bio) occupent le terrain
depuis plusieurs années et ne
cessent de s’étendre. Un premier
Cceur de Nature a bien ouvert
ses portes en 2012 a Brétigny-sur-
Orge (91) sur 1000 m2, mais ici
la copie est évidemment diffé-
rente. C’est sur une surface de

237 m? (autrefois un magasin
Dia) qu’Auchan Retail a repris les
codes des magasins spécialisés
et de la proximité, avec une offre
dense 100 % bio couvrant les
besoins alimentaires du quotidien.
Produits frais, secs, surgelés, bois-
sons, produits d’hygiéne, tout est
a disposition du consommateur,
y compris des distributeurs de
vrac, mais aussi d’huile d’olive
et de produits ménagers.

Reproduire le modéle

Ce format urbain et parisien doit
permettre de tester le concept et
son adaptation a une plus /1BIINiN
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THE, EPICES, HERBES...

Trés tendance, et déja validée dans
les trés grandes surfaces, I'offre vrac
d’épicerie est tout de suite imposante.

POUR LE QUOTIDIEN

L'offre du magasin couvre tous

les besoins du quotidien en
alimentaire et en non-alimentaire.
Et compte méme un espace librairie.

[IfiNiiE petite surface, avec I’es-
poir de le copier. « Nous avons
dupliqué des éléments qui fonc-
tionnaient bien dans les magasins
urbains», précise un responsable
du pdle proximité d’Auchan, en
évoquant la mise a disposition
de pain frais des I’entrée et d’une
machine a jus d’orange frais, a
4,49 € la bouteille de 1 litre.

Prés de 4000 références rem-
plissent les rayons, notamment
grace a des éléments mobiliers
de 1 métre de large, a la place du
classique 1,33 m. «En bio, 'assor-
timent est moins grand. Avec ces
meubles, cela nous permet d’im-
planter plus de familles de pro-
duits», note Yves Belen, directeur
du projet Cceur de Nature. Loffre

repose sur des marques réservées
aux circuits bio, a de rares excep-
tions pres, et si ’on met de coté
la MDD Auchan Bio tres présente
pour offrir une clé d’entrée attrac-
tive en termes de prix.

Réussite de I’'agencement

Loffre est lisible, et 'agencement
du magasin plutét réussi, avec
de quoi effectuer la totalité de ses
achats du quotidien. Vrai mix
entre magasin de proximité (avec
une petite offre snacking) et ma-
gasin bio, Ceeur de Nature est
peut-étre au début d*une nouvelle
phase. Mais faut-il rappeler que,
chez Auchan, les déploiements
de.concepts spécifiques ont tou-
jours pris du temps? i M. L.



