E EMPRESAS Y NEGOCIOS

VOCES DEL RETAIL

COMPUMUNDO, PREPARADO PARA LO QUE VIENE

Hablamos con Horacio Nizzola, Gerente General de uno de los retailers con mayor variedad de productos
tecnolodgicos en Argentina. Expectativas, panorama actual y mas, en primera persona.

Horacio Nizzola.

2016 arranco con cambios en distintos
sectores, razon por la cual la adaptacion
a las nuevas formas comerciales ha sido
tema de debate y preocupacion. Caidas
en el consumo debido a la inflacion y de-
mas vertientes, derivaron en la apertura
de un gran interrogante: ;Qué es lo que
deparara el futuro para el canal y para las
empresas pertenecientes a este sector
ofertante y demandante?. Las opiniones
son variadas, es por eso que consulta-
mos a una voz especializada para hablar
sobre el tema.

“En nuestro caso, vemos con mucho opti-
mismo lo que acontecera de aqui en ade-
lante en el mercado retail”, dijo Horacio
Nizzola, Gerente General de Compumun-
do. Lejos de la preocupacion constante
que acarrean algunas empresas y aln
teniendo en cuenta tanto el panorama
actual como los cambios que acontecen
en el pais, lo esperado estéd plagado de
items positivos. El hincapié esta puesto

en la mayor variedad de productos que ha-
bra en el mercado. “Tendremos una oferta
mas acorde a las exigencias de nuestros
clientes”, agrego.

“Claramente, nuestro principal objetivo
es continuar expandiéndonos y asi poder
llevar nuestra propuesta diferencial a mas
clientes. Esto nos va a permitir aumentar
la capilaridad a nivel nacional”, comento el
ejecutivo en cuanto a la vision que tienen a
futuro.

“NUESTRO PLANNING PREVE LA INCORPO-
RACION DE MAS PRODUCTOS Y MARCAS A
NUESTRA OFERTA".

UNA MIRADA RETROSPECTIVA Y OTRA HACIA
ADELANTE

A mas de medio ano transcurrido de 2016, lo
acontecido hasta el momento no fue malo
para la empresa. Mas aun, gracias a la pre-

sencia de mas productos en escena, que
es lo que equiparara a la oferta y a la de-
manda, el cauce comercial augura buenas
nuevas para Compumundo.

En tanto, 2015 ha sido un periodo prove-
choso para el retailer tecnologico. “Fue un
afo muy bueno, basicamente, por el fuerte
incentivo hacia el consumo que se mantu-
vo durante el ano”. Este aliciente se debio
a las formas de financiacion con cuotas sin
interés, que se extenderan hasta el mes de
septiembre, por el momento.

“Tenemos muchas expectativas para lo
que se viene”, afirmo Nizzola, quien, ade-
mas, adelanto: “Nuestro planning prevé la
incorporacion de mas productos y marcas
a nuestra oferta. Siendo nuestros clientes
‘especialistas), esperan siempre encontrar
lo ultimo en tecnologia en nuestras tien-
das. Este tema deberia verse reflejado en
mas y mejores ventas, con el foco puesto
también en la expansion a nivel nacional”.
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