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Handler erzielen weitere
Energiekostensenkungen

Die EHI-Studie ,,Energie-Monitor 2015“ ergab: In diesem Jahr konnten die Energiekos-
ten im deutschen Handel nochmals gesenkt werden, u.a. durch Investitionen in energie-
effiziente Technologien. Aufgrund der zukiinftig stark steigenden Abgabenlast wird aber

mit einem Kostenanstieg ab 2016 gerechnet.
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von Benjamin Chini

Der filialisierte Einzelhandel hat in diesem Jahr
erneut seinen Energieverbrauch gesenkt und
konnte damit eine Kostensenkung um 6 Prozent
erzielen. Die Kostensenkung wurde auBerdem
durch die (vortbergehend) gesunkene EEG-Um-
lage sowie durch ebenfalls gefallene Erzeuger-
preise beglinstigt. Dies geht aus der neuen
EHI-Studie ,,Energie-Monitor 2015 hervor. Vor
allem die zunehmende Verbreitung verbrauchs-
sparender MaBnahmen wie LED-Beleuchtung,
effizientere Kéltetechnik und die optimierte Re-
gelung von Klima-, LUftungs- und Heizungsan-
lagen werden als Grinde fir die Verbrauchs-
senkung genannt.

Im Durchschnitt werden im Foodhandel
331 Kilowattstunden Strom pro Quadratmeter
Verkaufsflache pro Jahr verbraucht. Dieser Wert
erfasst alle Neubau- und Bestandsfilialen der
befragten Handler und schlieBt auch die typi-
scherweise verbrauchsarmeren Betriebstypen
Discounter und Cash&Carry-Markte mit ein. Im-
mer mehr Handler verwenden natirliche Kal-
temittel mit geringem Treibhauspotenzial. So
setzen beinahe alle befragten Lebensmittel-
handler in Neubauten moderne Verbundkalte-
anlagen auf Basis natiirlicher Kaltemittel ein.
Fur tber 90 Prozent ist dabei CO, das Kélte-
mittel der Wahl, andere nutzen beispielswei-
se Propan. Die Kalteanlagen in Bestandsfilia-
len werden ebenfalls sukzessive ausgetauscht.

Kaum noch Warmeenergie

Die durch Brennstoffe erzeugte Warmeenergie
macht mit 65 kWh pro Quadratmeter Verkaufs-
flache nur 16 Prozent des Gesamtenergiever-
brauchs im Foodhandel aus. In Neubauten mit
Gebdudehdlle nach neuester EnEv oder sogar
hoheren Baustandards und einer fur die indi-
viduellen Gegebenheiten dimensionierten mo-
dernen Kélteanlage mit Warmertckgewinnung



kann teilweise sogar schon komplett auf einen
Gasanschluss bzw. eine andere Primarenergie-
zufuhr verzichtet werden.

Im Nonfood-Handel entfallen 115 kWh pro
Quadratmeter Verkaufsflache auf Strom und 55
kWh auf Warmeenergie. Hier hat die Warme-
energie mit 32 Prozent ein hoheres Gewicht
als im Food-Sektor, ist aber insgesamt immer
noch relativ gering. Denn auch im Nonfood-
Bereich wird Warmerlickgewinnung zum Bei-
spiel aus Klima- und Liftungsanlagen genutzt.
Der Einsatz hocheffizienter Warmepumpen ist
gerade im Nonfood-Bereich stark zunehmend.
Die Beleuchtung gibt ebenfalls Warmeenergie
an den Raum ab, und je nach Frequentierung
der Ladenlokale ist auch die durch Personen
abgegebene Warmeenergie ein nicht zu ver-
nachlassigender Faktor.

Zur Verbrauchssenkung haben vor allem
die praventiven MaBnahmen bei der Beleuchtung,
insbesondere die Umstellung auf LED-Technik
beigetragen. Der Einsatz energieeffizienterer
Kéltetechnik wie die Verglasung von Kihlmo-
beln im LEH oder eine optimierte Regelung von
Klima-, Liftungs- und Heizungsanlagen sowie
eine verbesserte Gebaudeleittechnik konnten
ebenfalls Verbrauche senken. Aber auch ein
ausgebautes Monitoring, das Schwachstellen
beim Verbrauch bzw. Energiefresser transpa-
rent macht, wurde als Grund fir eine Senkung
des Energieverbrauchs genannt.

Trotz mehr Geraten

Trotz einem erkennbaren Trend zu lngeren Off-
nungszeiten und vertriebsgesteuerten aufwan-
digeren Ladenkonzepten mit mehr Bedienthe-
ken, Kihlflache und Backstationen etc. rechnet
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Energie-Monitor 2015

Der Energie-Monitor 2015 behandelt neben den aktuellen

Entwicklungen der Energiekosten und -verbrauche auch der-
zeitige energierelevante Trends aus der Handelsbranche.

Bereits umgesetzte EnergieeffizienzmaBnahmen sowie zu-
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die Branche durch den professionellen Einsatz
der beschriebenen energiesparenden Techno-
logien mit weiteren Verbrauchssenkungen. Die-
se werden aber nach Einschatzung der Handler
nicht mehr so stark ausfallen wie in den ver-
gangenen Jahren, da die groBten Potenziale be-
reits gehoben sind. Vor dem Hintergrund der ab
2016 steigenden Umlagen (insbesondere EEG-
Umlage, KWK-Umlage, §19 StromNEV-Umlage
und Offshore-Umlage) wird durch die noch zur
Verfugung stehenden geringeren Energieeinspar-
potenziale nach Einschatzung der Handler kei-
ne weitere Kostensenkung zu erzielen sein. Flr
die kommenden Jahre rechnen die Handler also
wieder mit einem Anstieg der Energiekosten.

Energieverbrauche und -kosten im Handel 2015
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Um diese Entwicklung zumindest abzumildern,
ist die Bereitschaft, in energieeffiziente Anlagen
zu investieren, weiterhin sehr hoch.

Ganz oben auf der Prioritatenliste standen
sowohl im Food- als auch im Nonfood-Handel
MaBnahmen flr eine effizientere Beleuchtung.
Alle befragten Héndler aus dem Bereich Food
und 72 Prozent aus dem Bereich Nonfood ge-
ben die LED-Technik als Investitionsschwer-
punkt flr das Jahr 2015 an. Im Lebensmittel-
einzelhandel investierten zudem mehr als 81
Prozent in moderne Kaltetechnik und 45 Pro-
zent in die SchlieBung von Kihimobeln. 36
Prozent der Food- und ein Drittel der Non-
food-Handler stuften Investitionen in Klima-,
Liftungs- und Heizungsanlagen (insbesonde-
re Warmepumpen) als besonders relevant ein.

An der Studie ,Energiemanagement im
Einzelhandel 2015 haben sich 45 marktfiih-
rende Handelsunternehmen aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz beteiligt. Da es
sich hierbei schwerpunktmaBig um groBe Fili-
alisten handelt, sind mit der Befragung 24.000
Handelsfilialen bzw. etwa 35 Mio. Quadratme-
ter Verkaufsflache erfasst. Dem Nonfood-Be-
reich sind dabei 51 Prozent der Befragten, dem
Food-Bereich 49 Prozent zuzurechnen. Fiir die
Kostenbetrachtung wurden die Ostereicher und
Schweizer Filialen nicht beriicksichtig.

chini@ehi.org

Weitere Daten und Statistiken zum
Thema finden Sie auf Deutschlands
spezialisierter Datenbank zur Han-
delsbranche des EHI Retail Institute:
www.handelsdaten.de
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