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Intermarché, roi des réseaux indépendants 
Établi par Franchise Explorer, en partie via la base de données de LSA Expert, ce 
classement met en lumière le top 20 des réseaux de franchisés et d'indépendants, 
duquel émergent largement les enseignes alimentaires, Intermarché et Casino en tête. 
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De quoi se nourrir, se loger 
et se déplacer... D'une 
manière finalement assez 

logique, répondant aux besoins 
pr imaires , les trois premiers 
secteurs d'activité, pour les fran­
chisés et les réseaux indépen­
dants, sont l'alimentaire (5 fois 
dans le top 20), l ' immobilier 
(4 occurrences) et le contrôle 
automobile (3 enseignes). Et on 
parle bien du parc de magasins, 
et pas de chiffre d'affaires, qu'on 
soit bien d'accord. 
Établi par Franchise Explorer, 
en partie via la base de données 
LSA Expert, ce classement, dont 
vous retrouverez une version 
plus complète, soit un top 100 
inédit sur le site de lsa.fr recense 
1492 réseaux de franchiseurs, 
pour 98359 magasins. 

« Un magasin tous les dix-
sept kilomètres » 
Il permet d'introniser Intermar­
ché comme le roi des franchi­
seurs et des réseaux indépen­
dants, avec 1356 magasins. Le 
signe d 'une implantation très 
fine sur l'ensemble du territoire 
pour cette enseigne : « Un maga­
sin tous les dix-sept kilomètres», 
comme s'en enorgueillit toujours 
le groupement des Mousque­
taires, à juste titre. 
Les enseignes du groupe Casino, 
Vival, Franprix et Spar sont éga­
lement bien représentées dans 
ce classement, respectivement 
5e, 10e et 17e. À elles trois, d'ail­
leurs, elles culminent à 2350 uni­
tés. De quoi ainsi, si l 'on rai­
sonne par groupe et non par 

LA GRANDE DISTRIBUTION BIEN REPRESENTEE 

Top 20 des enseignes en franchise ou i n d é p e n d a n t e c l a s s é e s par nombre de 
magasins Source: Franchise Explorer 

Franchiseur 
Secteur 

d ' a c t i v i t é 
Nombre de 
f r a n c h i s é s 

Me Donald's 

Orpi 

SecuriTest 

> Restauration 

> Immobilier 

> Automobile 

1 249 
1 068 
1 019 

• Alimentaire • 1 015 

OptimHome ? Immobilier • 906 

Century 21 < 

S é l e c t e u r Afat i 

> Immobilier < 

> Voyages i 

807 
» 799 

Dekra • Automobile 

Kanellia Paris • Coiffure < 

760 
. 677 

Ibis H ô t e l • Hôtellerie > 590 
M a i s o n de la Presse < 585 

L a f o r ê t Franchise • Immobilier i 581 

Yves Rocher < 

Carrefour City . 

Beauté • 553 

Alimentaire • 550 

Norisko < 
i 

Automobile • 538 

Avec 1356 magasins , Intermarché prend la première place du classement. 
Fort logiquement, il représente l'alimentaire, secteur le plus représenté 
dans ce top 20, avec 5 entrées au total. À noter, qu'avec Vival, Franprix, 
et Spar, le groupe Casino prend la première place, avec 2 350 unités. 

enseigne, faire de Casino notre 
nouveau numéro un. Qu'im­
porte, à vrai dire, ces querelles 
sur qui a la plus grosse implan­
tation. Ce qui est important, c'est 
ce poids du secteur alimentaire, 
de loin le plus important. A for­
tiori si y lui est adjointe la res­
tauration rapide, et les 1249 Mc­
Donald's du territoire (auxquels 

LE TOP 100 ^ ^ a u t a j°u t e r 88 res taurants 
RETROUVEZ LE exploités en succursales). 
COÎÎPLET E N T L 'autre secteur clé du paysage 
SURLSA.FR français est l 'immobilier, qui 

I n t e r m a r c h é peut s'appuyer sur 

une i m p l a n t a t i o n t r è s f ine du t e r r i t o i r e . 

place quatre de ses réseaux dans 
le top 20, Orpi (3e), OptimHome 
(6e), Century 21 (8e) et Laforêt 
(16e), juste devant l'automobile, 
avec SecuriTest (4e), Dekra (11e) 
et Norisko (20e). 

Neuf réseaux estampillés 
« grande consommation » 
À noter, dans ce top 20, la pré­
sence de neuf réseaux estam­
pillés «grande consommation» 
avec, en plus des magasins ali­
mentaires susmentionnés (plus 
Carrefour City, 19e), Mag Presse 
(7e), Afflelou (13e), Maison de 
la Presse (15e) et Yves Rocher 
(18e). En somme, de la culture, 
de quoi bien voir et, via la beau­
té, se faire bien voir. Là encore, 
donc, des besoins très concrets 
et pragmatiques. 
Le commerce, finalement, c'est 
aussi simple que cela: il s'agit 
de satisfaire des besoins, réels. 
LSA reviendra très vite, et très 
régulièrement, avec d 'aut res 
c lassements sectoriels de ce 
type, m 
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