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Le Bon Marché Rive Gauche
se refait une beauté

Le grand magasin a congu un deuxiéme espace beauté au premier étage
de son point de vente dédié aux marques de niche du monde entier.
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ne petite épicerie de la
« U beauté», c’est ainsi

que Le Bon Marché
Rive Gauche décrit son nouvel
espace beauté intégré a I'univers
mode de son premier étage du
magasin. C’est d’ailleurs la pre-
miere partie rénovée de cet étage
qui est dévoilée au public.
« Apres la grande épicerie et
lespace maison, nous sommes
en train de repenser le bdtiment
principal. Notamment, nous
ouvrons toutes les fenétres pour
que le bdtiment baigne dans la
lumiere naturelle », explique
Marie-Francoise Stouls, direc-
trice du département beauté du
Bon Marché. Cela accentue
I'impression de bien-étre.
S’étendant sur 300 m?, I’agence-
ment du lieu a été imaginé par
le cabinet interne d’architecture
de I’établissement. Murs en
brique couleur «fleur de ceri-

sier», comptoirs en chéne et acier
noirci, I’ambiance s’inspire de
celle d’un loft new-yorkais. D’im-
menses miroirs ponctuent I’en-
semble et agrandissent encore
I’espace.

«Des pépites du monde
entier» »

« 120 nouvelles marques sont
présentées dont une soixantaine
de niches. Nous sommes allés
chercher des produits partout
dans le monde. Il est dans notre
ADN d’étre prescripteur. De plus,
nos clientes voyagent beaucoup
et nous demandent ces pépites
du monde entier », poursuit
Marie-Frangoise Stouls. Parmi
ces références, beaucoup sont
des acteurs reconnus des cos-
métiques naturels, comme Tata
Harper, qui fabrique ses produits
dans une ferme du Vermont, ou
les soins suédois Bjork & Berries.
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== Le nouvel espace beauté baigne
dans la douceur d’une lumiére
naturelle. L'agencement inspiré
d’un loft new-yorkais
a été imaginé par le cabinet
d’architecture interne
du Bon Marché.

WV BULLE DE BIEN-ETRE

Un bar a ongles (photo) et un bar
a coiffure permettent aux clientes
de s'accorder une pause beauté.
L'espace dispose aussi de deux
cabines de pédicure.

60 % de I'offre est exclusive au
Bon Marché. « Neuf conseilléres
ont été formées, souvent par les
marques, a cette offre parfois
plus technique et plus pointue
afin de guider les clientes », sou-
ligne Marie-Frangoise Stouls.
L'univers accueille également
un bar a coiffure 365C et un bar
a ongles Color Forever. « Deux
cabines de pédicure ont aussi
été installées. Elles viennent en
complément des trois cabines de
soins que nous mettons a dis-
position des marques. En effet,
nous offrons des soins a nos
clientes les plus fideles», confie
Marie-Frangoise Stouls.
Cette petite épicerie de la beau-
té complete I’offre du Théatre
de la Beauté situé au rez-de-
chaussée et dédié aux grandes
marques cosmétiques. Ce dernier
devrait étre rénové en 2018. i
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